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HOLOPENSENE MIDIATICO
(HOLOPENSENOLOGIA)

. Conformética

Definologia. O holopensene midiatico é o ambiente intrafisico ou atmosfera pensénica
instalada a partir de informacGes difundidas por aparatos da midia, seja na comunicagéo impressa,
eletrénica ou digital, fixadora de padrdes quanto a comportamentos e atitudes, em geral, susceti-
veis a mimetizacéo.

Tematologia. Tema central neutro.

Etimologia. O elemento de composicdo holo deriva do idioma Grego, holos, “total; com-
pleto; inteiro”. O vocabulo pensamento procede do idioma Latim, pensare, “pensar; cogitar; for-
mar alguma ideia; pesar; examinar; considerar; meditar”. Surgiu no Século XIII. A palavra senti-
mento provém do mesmo idioma Latim, sentimentum, sob a influéncia do idioma Francés, senti-
ment, “sentimento; faculdade de receber as impressdes fisicas; sensagdo; conhecimento; fato de
saber qualquer coisa; todo fendomeno da vida afetiva; emo¢ao; opinido; bom senso”. Apareceu no
Século XIV. O termo energia vem do idioma Francés, énergie, derivado do idioma Latim, ener-
gia, e este do idioma Grego, enérgeia, “forga em ac¢do”. Surgiu no Século XVI. O vocdbulo midi-
atico deriva provavelmente do idioma Francés, médiatique, “que diz respeito a midia; que produz
bom efeito nas midias, especialmente na televisdo”. A palavra midia apareceu em 1960.

Sinonimologia: 01. Holopensene mediatico. 02. Holopensene da comunicacgdo de mas-
sa. 03. Holopensene informativo. 04. Holopensene jornalistico. 05. Holopensene publicitario.
06. Holopensene televisivo. 07. Holopensene radiofonico. 08. Holopensene persuasivo.
09. Atmosfera do discurso midiatico. 10. Campo pensénico da comunicagao.

Neologia. As 3 expressdes compostas holopensene midiatico, holopensene midiatico en-
tropico e holopensene midiatico homeostatico sdo neologismos técnicos da Holopensenologia.

Antonimologia: 1. Holopensene pessoal. 2. Holopensene evolutivo. 3. Holopensene
extrafisico. 4. Ambiente da comunex avancada. 5. Atmosfera tenepessoldgica.

Estrangeirismologia: o fast food informacional da Internet; o Pensenarium; o medium.

Atributologia: predominio das faculdades mentais, notadamente do autodiscernimento
quanto a heterocriticidade.

Il. Fatuistica

Pensenologia: o holopensene midiatico; o holopensene pessoal da comunicabilidade;
0 holopensene grupal; os cognopensenes; a cognopensenidade; os batopensenes; a batopenseni-
dade; as fixacOes holopensénicas; a pressdo holopensénica; os grafopensenes; a grafopenseni-
dade; a retroalimentagdo pensénica; a fixagdo holopensénica provocada por fotos e filmes; a ano-
mia autopensénica.

Fatologia: o papel da midia na formac&o de opinido; a funcdo social do jornalismo e da
publicidade; a informacéo relevante; o discurso midiatico vazio; o discurso midiatico persuasivo;
o fomento da exacerbacdo; as comoges sociais causadas pela morte de celebridades; o impeto de
violéncia provocado pelo jornalismo policialesco sensacionalista; o jornalismo marrom; a fuga da
realidade; a cultura da midia sobrepondo-se a cultura familiar; a ficcéo; a catarse; o consumismo
gerado pela publicidade; a formagdo do pensamento (nico; a monovisdo; o acriticismo; a fixacao
didria pelo youtube; a dependéncia do facebook; a mania de twittar; a midia enquanto versao hi-
gh-tech do pé&o e circo romano; a emogdo da partida de futebol transmitida no radio e na televiséo;
as inspiracdes baratrosféricas do cinema bélico; as autocorrupgdes estimuladas pelo entreteni-
mento da televisdo; o telespectador imitando o ator; a polémica indtil; a sociedade do espetaculo;
a lavagem cerebral proporcionada pela televiso; a impulsividade das conscins nas redes sociais;
o jornalismo alimentando mitos e preconceitos; a imprensa enquanto quarto poder; a midia usada
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para fazer propaganda de Estado; as manifestacdes politicas potencializadas pelas redes sociais;
o0 iPad atuando na condigdo de extensdo da memdria humana; a cadeia de solidariedade desen-
cadeada pelas noticias; as campanhas para doagdo de 6rgdos promovidas pela publicidade; o es-
clarecimento prestado pelo jornalismo; o jornalismo na categoria de prestacdo de servicos; os de-
bates no radio e na televisdo; a Internet enquanto biblioteca universal; a Associacéo Internacional
de Comunicacdo Conscienciolégica (COMUNICONS); a TV Compléxis; o neovalor midiatico
implantado pelo Curso de Longo Curso, diario, participativo, das Tertllias Consciencioldgicas
online.

Parafatologia: a autovivéncia do estado vibracional (EV) profilatico; os acoplamentos
originados a partir de padrdes evocados em filmes, noticias e livros; as assimilacdes antipaticas
desnecessarias; a prontidao para assistir as consciexes doentias evocadas; a preponderancia do
cardiochacra nas interacfes com filmes e novelas; a sustentabilidade do gabarito ortopensénico
pessoal; a iscagem IGcida; a assisténcia na tenepes.

I11. Detalhismo

Sinergismologia: o sinergismo holopensene midiatico—holopensene pessoal.

Principiologia: o principio da descrenca.

Codigologia: o cédigo de ética dos jornalistas; o cddigo de ética dos publicitarios; o Cé-
digo Brasileiro de Telecomunicacoes.

Teoriologia: a teoria do agendamento (agenda setting); a reverberacéo da informagao de
acordo com a teoria da série harmdnica.

Tecnologia: a sondagem do holopensene mididtico atraves da técnica do cosmograma;
a técnica da desassimilagdo simpética.

Voluntariologia: o voluntario interassistencial focado no esclarecimento; o voluntario
voltado a produgdo de noticias sobre a Conscienciologia.

Laboratoriologia: o laboratorio consciencioldgico da Pensenologia; o laboratério cons-
cienciolégico da Comunicologia; o laboratério conscienciolégico da Mentalsomatologia; o labo-
ratorio conscienciolégico do cosmograma.

Colegiologia: o Colégio Invisivel da Comunicologia; o Colégio Invisivel da Holopense-
nologia.

Efeitologia: o efeito ricochete da divulgacéo de informacdes; o efeito devastador da in-
formacao superficial da Internet na cogni¢do; o trabalho da midia produzindo o efeito de conver-
géncia holopensénica dos receptores; a imitacdo acritica comportamental da massa como efeito
inculcador das informagdes subliminares da midia; o efeito automimético do telespectador imi-
tando o ator.

Neossinapsologia: a mimetizagédo provocada pela midia de massa dificultando a forma-
¢&o de neossinapses.

Ciclologia: o ciclo diario patoldgico trabalho-televisao; o ciclo sadio leitura-reflexao.

Enumerologia: o rapport; a conexdo; a sintonia; a transmissdo; a aproximacao; a afini-
dade; a vinculagdo.

Binomiologia: o binbmio comunicador-receptor; o binbmio comunicac¢éo dirigida—co-
municagdo de massa; o bindmio comunicagdo online—comunicacdo offline; o binémio informa-
¢do-seducdo; o bindmio informac&o-consumo; o binémio informagéo-esclarecimento; o bindbmio
evoagdo-assimilacao; o bindmio leitor-tenepessista.

Interaciologia: a interacdo meio-mensagem-pensenidade; a interacdo midia-massa; a in-
teracdo de todos com todos na Internet; a interacdo conscin—dispositivos moveis; a interacdo
holopensene pessoal-holopensene massificado; a interagdo consciex-conscin a partir da intera-
¢do com noticias.

Crescendologia: o crescendo patolégico mensagem-mimese-autocorrupgdo; o crescen-
do homeostatico informacao-recepgdo-esclarecimento; o crescendo evocagdo-assimilagdo-assis-
téncia.



Enciclopédia da Conscienciologia 3

Trinomiologia: o trinbmio noticiar-advertir-prevenir; o trindbmio persuasdo-acriticis-
mo-consumismo.

Polinomiologia: o polinémio mensagem-ideologia-pensenidade-acéo.

Antagonismologia: o antagonismo informar / desinformar; o antagonismo informar
/ manipular; o antagonismo informar / persuadir; o antagonismo holopensene grupal / holopen-
sene pessoal; o0 antagonismo entorpecedor / esclarecedor; o antagonismo receptor de informacéo
/ consumidor de noticia; o antagonismo liberdade de empresa / liberdade de imprensa.

Paradoxologia: o paradoxo informacgdo-entretenimento; o paradoxo liberdade de im-
prensa—censura; o paradoxo funcéo social da comunicacdo—lucro; o paradoxo da coisificacéo
da informacéo.

Politicologia: a pseudodemocracia; a democracia mediética.

Legislogia: a lei do menor esforco; a abolicdo da lei de imprensa; a lei da radiodiséo co-
munitaria; a lei dos direitos autorais; a lei geral das telecomunicacdes; a ndo-regulamentacéo do
capitulo V da Constituigdo Brasileira; a lei de acesso a informagéo; a criagdo de leis para regu-
lamentacdo do uso da Internet.

Filiologia: a midiofilia; a sociofilia; a neofilia.

Fobiologia: a webfobia.

Sindromologia: a sindrome da disperséo consciencial; a sindrome da distorcdo da rea-
lidade.

Maniologia: a novelomania; a facebookmania.

Mitologia: o mito da neutralidade jornalistica.

Holotecologia: a midiateca; a comunicoteca; a pensenoteca; a grafopensenoteca; a pato-
pensenoteca; a cinemateca; a hemeroteca; a videoteca.

Interdisciplinologia: a Holopensenologia; a Comunicologia; a Grafopensenologia; a Con-
viviologia; a Culturologia; a Subcerebrologia; a Intrafisicologia; a Infocomunicologia; a Confor-
maticologia; a Politicologia; a Sociologia; a Reeducaciologia; a Etologia; a Evoluciologia.

IV. Perfilologia

Elencologia: a consciéngula; a consréu ressomada; a conscin baratrosférica; a conscin
eletrondtica; a isca humana inconsciente; a conscin interprisioneira; a consciex; a conscin licida;
a isca humana Ilcida, o ser interassistencial.

Masculinologia: o jornalista; o publicitario; o relacBes publicas; o designer; o social
media; o locutor; o radialista; o apresentador; o comentarista; o ator; o comunicélogo; o editor;
0 cronista; 0 escritor; 0 assessor de comunicacdo; o marqueteiro; o twitteiro; o teletertuliano;
0 acoplamentista.

Femininologia: a jornalista; a publicitaria; a relacdes publicas; a designer; a social me-
dia; a locutora; a radialista; a apresentadora; a comentarista; a atriz; a comunicéloga; a editora;
a cronista; a escritora; a assessora de comunicagdo; a marqueteira; a twitteira; a teletertuliana;
a acoplamentista.

Hominologia: o Homo sapiens communicator; o0 Homo sapiens acriticus; o Homo sa-
piens gruppalis; o Homo sapiens intellectualis; 0 Homo sapiens retromimeticus; o0 Homo sapiens
anticosmoethicus.

V. Argumentologia
Exemplologia: holopensene midiético entrépico = a atmosfera pensénica resultante da

inspiracdo bélica de filmes; holopensene midiatico homeostatico = a atmosfera pensénica poste-
rior ao esclarecimento proporcionado por filmes evocadores da tematica da paz.
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Culturologia: a cultura do entretenimento; a indUstria cultural; a cultura da atualizacéo
diéria das noticias veiculadas; a cultura de massa; a Cultura Midiatica.

Taxologia. Eis, em ordem alfabética, 50 exemplos de categorias de holopensenes desen-
cadeados pela midia:

01. Adicticio. O alerta das reportagens contra as droga ilicitas e, paradoxalmente, o in-
centivo ao alcoolismo capitaneado pela publicidade e propaganda de cerveja e cachaga.

02. Agropecuario. As noticias sobre agricultura e vida no campo.

03. Analitico. As andlises decorrentes de livros técnico-cientificos.

04. Antitabagista. A veiculacdo de matérias antitabagistas na televisdo.

05. Artistico. A exaltacdo de artistas em portais, revistas e programas de entretenimento.

06. Automimético. O telespectador imitando comportamentos e borddes de personagens
de filmes e telenovelas.

07. Baratrosférico. Os filmes exaltando assassinatos e a figura do serial killer.

08. Bélico. O sentimento antagbnico instalado pela difusdo de informacbes sobre guer-
ras, conflitos e invasdes. Os filmes sobre guerras.

09. Capitalista. A cobertura jornalistica enfatizando a movimentagdo comercial do Dia
das Mées, dos Pais, das Criancgas.

10. Cientifico. As revistas jornalisticas e os programas com tematicas cientificas.

11. Competitivo. A rivalidade étnica entre brasileiros e argentinos ressaltada pela pro-
paganda.

12. Cultural. A difuséo de informagdes culturais pelos meios de comunicacdo.

13. Debatedor. Os programas de debate do réadio e da televisdo.

14. Didético. As aulas dos programas de telecurso.

15. Distrativo. A atmosfera de passatempo presente em novelas, nos programas de audi-
tério, no jornalismo esportivo e no facebook.

16. Educacional. As publica¢es especializadas em educacéo.

17. Emocional. O fratricidio, o matricidio e 0s crimes passionais retratados pela midia
e geradores de comoc6es na populacdo. A morte de celebridades mobilizando a aten¢éo da massa.

18. Esclarecedor. O esclarecimento promovido pelas matérias jornalisticas sobre satde.

19. Esportivo. A cobertura de eventos esportivos.

20. Exibicionista. O exibicionismo do colunismo social.

21. Fashionista. O contelido das revistas de moda. As reportagens sobre desfiles.

22. Ficcional. Os filmes de ficcdo. A fic¢do cientifica.

23. Gastrondmico. Os programas de culinéria.

24. Histérico. As reportagens retratando efemérides e episddios historicos.

25. Humoristico. A programagdo de humor na televiso.

26. ldeolégico. Os meios de comunicacdo na condicdo de propagadores de ideologias.

27. Infantil. Os desenhos veiculados pela televisdo, os cadernos infantis dos jornais im-
pressos e 0s sites dirigidos as criancgas.

28. Interativo. A interatividade proporcionada pela Internet.

29. Interpretativo. A atmosfera de introspeccgdo intelectiva gerada pelo interesse nos
textos do jornalismo interpretativo.

30. Literario. Os livros com tematica literaria.

31. Ludico. As histérias em quadrinhos.

32. Mitico. As matérias jornalisticas refor¢ando mitos.

33. Musical. A veiculagdo de musicas nas radios e no youtube. Os musicais do final de
ano na televisdo.

34. Opinativo. A formacao de opinido a partir da difusdo de informacGes.

35. Pacifista. A divulgacdo de reportagens jornalisticas incentivadoras da paz.

36. Parapsiquico. Os documentarios e reportagens sobre fendmenos parapsiquicos.

37. Poliglético. Os programas e filmes vistos em diversos idiomas.
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38. Politico. Os debates politicos incentivados pelo jornalismo durante as campanhas
eleitorais.

39. Preconceituoso. Os preconceitos alimentados pela publicidade e propaganda.

40. Racional. As matérias jornalisticas incentivadoras da economia de agua e luz.

41. Religioso. Os programas religiosos divulgados via radio, televiséo e Internet.

42. Sensacionalista. Os exageros da cobertura jornalistica policial.

43. Sexual. O sexo casual estimulado pelos chats da Internet e pelos filmes pornogra-
ficos.

44. Sintético. A sintese da informacdo de 140 caracteres do Twitter.

45, Solidario. As cadeias solidarias promovidas pelas campanhas publicitarias em favor
da doacdo de 6rgaos e pelas coberturas jornalisticas de catastrofes.

46. Suicidomaniaco. O estimulo negativo gerado pela divulgacéo de suicidios na tele-
visdo.

47. Telejornalistico. A cobertura quase sempre superficial do telejornalismo em nome
da objetividade.

48. Ufanista. O ufanismo exaltado pelo cinema estadunidense.

49. Universalista. O senso universalista de documentérios retratando cultura de outros
paises.

50. Virtual. As interac@es virtuais em chats e redes sociais do ciberespago.

Terapeuticologia. A terapia para tratar dependentes da Internet.
VI. Acabativa

Remissiologia. Pelos critérios da Mentalsomatologia, eis, por exemplo, na ordem alfabé-
tica, 15 verbetes da Enciclopédia da Conscienciologia, e respectivas especialidades e temas cen-
trais, evidenciando relacdo estreita com o holopensene midiatico, indicados para a expanséo das
abordagens detalhistas, mais exaustivas, dos pesquisadores, mulheres e homens interessados:

01. Acriticismo: Parapatologia; Nosogréafico.

02. Agenda de autopensenizagdo: Pensenologia; Homeostatico.

03. Antagonismo midiatico: Autodiscernimentologia; Neutro.

04. Categoria de comunicacdo: Comunicologia; Neutro.

05. Disseccdo holopensénica: Holopensenologia; Neutro.

06. Ferramenta de comunicagdo: Comunicologia; Neutro.

07. Holopensene: Holopensenologia; Neutro.

08. Holopensene automimético: Holopensenologia; Nosogréfico.

09. Holopensene criativo: Heuristicologia; Homeostatico.

10. Holopensene perversor: Holopensenologia; Nosogréfico.

11. Holopensene saturado: Holopensenologia; Neutro.

12. Holopensenograma: Holopensenologia; Neutro.

13. Nutricdo informacional: Mentalsomatologia; Neutro.

14. Pensenosfera: Pensenologia; Neutro.

15. Sintonia holopensénica: Holopensenologia; Neutro.

E FUNDAMENTAL O SENSO CRITICO DA CONSCIN PRE-
PONDERAR SOBRE O HOLOPENSENE MIDIATICO A FIM
DE SE EVITAR MANIPULACOES OU AUTOCORRUPCOES
DESENCADEADAS PELA INDUSTRIA DA COMUNICACAO.
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Questionologia. Vocé, leitor ou leitora, percebe a influéncia do holopensene midiatico?
Ja se perguntou qual postura adota mediante as informagdes difundidas pela midia, seja publicita-
ria ou jornalistica?

Filmografia Especifica:

1. A Montanha dos Sete Abutres. Titulo Original: Ace in the Hole. Pais: EUA. Data: 1951. Duragdo: 111
min. Género: Drama. Idade (censura); 12 anos. Idioma: Inglés. Cor: Colorido. Direcéo: Billy Wilder. Elenco: Kirk
Douglas; Jan Sterling; Robert Arthur; Porter Hall; Richard Benedict; Frank Cady; & Ray Teal. Roteiro: Billy Wilder;
Walter Newman; & Lesser Samuels. Outros Dados: A histéria é inspirada em fato real, acontecido em 1925. Sinopse:
Albuquerque, Novo México. O reporter veterano Charles Tatum (Kirk Douglas) foi despedido de 11 jornais, por 11 razbes
diversas. Ele est4 sem dinheiro, entdo pede a Jacob Q. Boot (Porter Hall), o dono do jornal local, para Ihe dar emprego
e consegue. O plano era trabalhar ali no maximo 2 meses, mas ap6s 1 ano ndo surgiu nenhuma boa oportunidade nem
aconteceu nada bem interessante para boa matéria. Tatum sente-se totalmente entediado e sem motivagdo, entdo recebe
ordem para cobrir a corrida de cascavéis. No meio do caminho para abastecer o carro e Tatum acaba descobrindo
o fato de Leo Minosa (Richard Benedict) haver ficado preso em determinada mina quando procurava por reliquias indi-
genas. Tatum sente ser esta reportagem a chance esperada, mas para isto precisa ter controle da situacéo. Ele transforma
o resgate de Leo em assunto nacional, atraindo milhares de curiosos, cinegrafistas de noticiarios e comentaristas de radio,
além de forgar Lorraine (Jan Sterling), a mulher de Leo, a se fazer passar como a esposa arrasada.

2. Nos Bastidores da Noticia. Titulo Original: Broadcast News. Pais: EUA. Data: 1987. Duragdo: 132 min.
Género: Comédia. Idade (censura); 12 anos. Idioma: Inglés. Cor: Colorido. Diregdo: James L. Brooks. Elenco:
William Hurt; Albert Brooks; Holly Hunter; & Robert Prosky; Jack Nicholson; John Cusack; Joan Cusack; Lois Chiles;
Dwayne Markee; Jane Welch; Jonathan Benya; Frank Doubleday; Sally Knight; Leo Burmester; Amy Brooks; Christian
Clemenson; Robert Katims; Ed Wheeler; Stephen Mendillo; & Peter Hackes. Estudio & Distribuidora: Fox Filmes.
Outros Dados: Vencedor de 7 Oscars, 5 Globos de Ouro e Urso de Prata no Festival de Berlin. Sinopse: Em Washington
D.C., a produtora (Holly Hunter) do telejornal de grande rede tenta manter o alto padrdo de qualidade, apesar de se virar
de alguma maneira para aceitar o mais elegante ancora da rede representar tudo de odiavel em noticia. Porém, mesmo
assim ela se apaixona por ele. Quem Vvé tudo isto de perto é o colega de trabalho, 6timo profissional, melhor amigo
e apaixonado por ela, apesar de ndo revelar este amor.

Bibliografia Especifica:

1. Jorge Zahar Editor; Teorias da Comunicagdo de Massa (Theories of Mass Communication); pref. Melvin
Lawrence DeFleur; & Sandra Ball-Rokeach; trad. Octavio Alves Velho; 398 p.; 3 secbes; 12 caps.; 1 E-mail; 12 enus.;
4 fluxogramas; 5 gréfs.; 2 ilus.; 2 microbiografias; 2 organogramas; 7 tabs.; 1 website; 1 nota; 204 refs.; ono.; 21 x 10 cm;
br.; Jorge Zahar Editor; Rio de Janeiro, RJ; 1993; paginas 17 a 373.

2. Pena, Felipe; Teoria do Jornalismo; revisoras Lilian Aquino; & Luciana Salgado; 240 p.; 2 E-mails; 25
enus.; 14 fotos; 1 microbiografia; 3 tabs.; 1 webgrafia; 5 notas; 16 refs.; 1 anexo; 23 x 16 c¢cm; br.; Contexto; Sdo Paulo,
SP; 2005; paginas 87 a 90, 96 a 112, 142 a 145, 176 a 183 e 205 a 210.

Webgrafia Especifica:

1. Bedinelli, Talita; & Alencar, Izidoro; Doagdes aumentam e SC precisa Agora de Mais Voluntéarios; Folha
Online; disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u474522.shtml>; 03.12.08; acesso em: 13.11.11.

2. Buzar, Katia; Camara debate Espetacularizacdo da Noticia no Caso Elod; Agéncia Brasil; disponivel em:
<http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2008/11/11/materia.2008-11-11.6323260700/view>; acesso em: 15.11.11.

3. Guerreiro, Gabriela; 98% dos Brasileiros conhecem Caso Isabella, mostra Pesquisa; Indice é Recorde;
Folha Online; disponivel em: <http://www?1.folha.uol.com.br/folha/cotidiano/ult95u396455.shtm>; 28.04.08; acesso em:
16.11.11.
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